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DAL PIENO CENTRO D‘ MILANO, CITTA

SIMBOLO DEL CAMBIAMENTO, INSIEME Al

- NOSTRI PARTNER CREIAMO CAMPAGNE
INTEGRATE, ATL, BTL, SOCIAL, DIGITAL

 ECONTENT PRODUCTION
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FACCIAMO CRESCERE IL BUSINESS,
PROMUOVENDO LA SOSTENIBILITA.

~ RACCONTIAMO LA SOSTENIBILITA DA

| A CUORE.
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OGGI E IL MOMENTO DI NUOVE FORME

DI NARRAZIONE CHE COSTRUISCONO SUL

“FA
LA
ME

RE” LA PROPRIA CREDIBILITA, PERCHE
REPUTAZIONE SPOSTA GLI EQUILIBRI DI
RCATO QUANDO IL SUO STORYDOING

SA MUOVERE LE SCELTE DELLE PERSONE.

SE INFLUENZARE IL CAl\hBIAMENTO
E UNA SCELTA, CONDIVIDERLO FORTE
E CHIARO E UN DOVERé

crediamo nella
comunicazione
d'impatto

PENSIAMO CHE LE PROMESSE

PUBBLICITARIE ABBIANO FATTO IL LORO B P

TEMPO E CHE SIA IL MOMENTO DI UNA

NUOVA COMUNICAZIONE CHE SI MISURA
SOLO SULLA RESPONSABILITA |
E SUL SUO IMPATTO. DELLE PAROLE COME
DELLE IMPRESE. |

|
|
|

| VECCHI STORYTELLING DI
MARCA SI SENTONO APPENA.

alziamo la vOoee™
di chi prende
posizione

SUlI SOCIAL MEDIA PER CREARE PIU SOCIAL IMPACT.

__CON LA CREATIVITA PER FARE DELL’ADVERTISING T e
"UNA LEVA STRATEGICA DELLA CREDIBILITA.

NEL REPORTING, PER TRASFORMARE IL CONTO
ECONOMICO IN FIDUCIA CHE CONTA.

#wearecreactivists




